KRAJOWA [ZBA GOSPODARCZA

WIZJA
Umacnianie pozycji lidera i kreatora rozwoju samorzgdu gospodarczego w Polsce.

MISJA
Reprezentowanie intereséw polskich przedsiebiorcow zaréwno na arenie krajowej,
jak i miedzynarodowej, swiadczenie im niezbednych ustug, inspirowanie do bycia
konkurencyjnym oraz spotecznie odpowiedzialnym. Integracja i wzmacnianie roli
samorzgdu gospodarczego.

Strategia KIG na lata 2021-2025

Ponad 30 lat dziatalnosci wyposazyto KIG w wiedze i doswiadczenie, jakie trudno znalez¢
wsrdd innych organizacji przedsiebiorcow. KIG jest organizacjg wyjgtkowg — powotang
na podstawie ustawy, zrzeszajgcg stale ponad setke organizacji o réznorodnym
charakterze (regionalne, branzowe, bilateralne i inne), charakteryzujacg sie szerokim
spektrum dziatan promocyjnych, proeksportowych i merytorycznych, z powodzeniem
realizujgcg zadania zlecone przez administracje publiczng. Instytucja, ktéra oferuje
unikatowe produkty i ustugi, mentoring i wsparcie dla wszystkich przedsigbiorcow. Przy
KIG funkcjonuje najwigkszy i jeden z najstarszych Sgdoéw Arbitrazowych w Polsce. KIG
rozumie problemy przedsiebiorcéw i dba o ich interesy w kraju i za granica.

W nadchodzgcych latach najwazniejsze bedzie skuteczne rozpoznawanie i definiowanie
potrzeb polskich przedsiebiorcow i umiejetne reprezentowanie ich interesow
(za posrednictwem organizacji cztonkowskich i bezposrednio). Wymagajgce czasy znajda
odzwierciedlenie w funkcjonowaniu i ofercie KIG, ktéra skupi sie przede wszystkim na
poszerzeniu naszych kanatdw komunikacyjnych, usprawnieniu dotarcia do stale
zwiekszajgcych sie grup docelowych i reprezentacji intereséw organizacji cztonkowskich.

Dziatania KIG bedg skupia¢ sie zwlaszcza na nastepujgcych obszarach:

1. Wspétpraca z organizacjami czlonkowskimi oraz samorzadem gospodarczym
we wspieraniu przedsiebiorcow, szczegdélnie MSP oraz zwigkszanie ich
odpornosci na globalne zagrozenia.

W nadchodzacym czasie niezwykle istotne bedzie tworzenie nowych modeli
biznesowych odpowiadajgcych zmianom, przez ktére przechodzg swiatowe gospodarki.
Wsérdd kluczowych aspektéw rozwoju polskich przedsiebiorstw znajdg sie wzrost
ich konkurencyjnosci oraz umiejetno$¢ skorzystania na europejskiej tendenciji
do dywersyfikacji i skracania tancuchéw dostaw. Poprzez realizacje programéw
unijnych KIG bedzie wskazywaé obszary, ktére pomogg zwiekszy¢ polskga odpornosc
na przyszie kryzysy.
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2. Budowanie jednosci w dialogu z administracjg publiczna.

KIG bedzie nadal reprezentowa¢ i wzmacnia¢ swojg pozycjg stanowiska organizaciji
cztonkowskich w sprawach kluczowych dla przedsigbiorcow — niezaleznie od ich branzy
lub wielkosci. Niezbedne bedzie wspdlne dziatanie i dzielenie sie wiedzg
oraz ekspertyzami w sposob efektywny, co umocni pozycje negocjacyjng organizacji
samorzadu gospodarczego wobec gremiéw decyzyjnych. KIG bedzie wspotpracowac
z administracjg panstwowg, ministerstwami, instytucjami oraz agencjami rzgdowymi
w celu budowania jak najlepszych warunkow funkcjonowania przedsiebiorcow na rynku
polskim.

3. Dziatanie na rzecz wzrostu konkurencyjnosci polskiej gospodarki poprzez
wiedze, edukacje, nowe technologie i transformacje cyfrowa.

Poprzez organizacje foréw gospodarczych oraz platform wymiany wiedzy
i doswiadczen, KIG bedzie informowac¢ i edukowac¢ przedsigbiorcow w obszarach
zwigzanych z dostosowaniem ich dziatalnosci do swiatowych trendéw i wynikajgcych
z nich regulacji unijnych. KIG bedzie przede wszystkim efektywniej wykorzystywac
potencjat Komitetow, zwlaszcza w zakresie nowoczesnych technologii, wsparcia rynku
Venture i Startupd’w oraz zielonej energii.

4. Wspieranie przedsigbiorcow w dzialalnosci zagranicznej, we wspétpracy
z organizacjami czlonkowskimi, samorzadem gospodarczym i administracja
publiczna.

Ustugi promocyjne i proeksportowe sg filarem dziatalnosci KIG. Na nich opierajg sie
relacje z dyplomacja, konsulami honorowymi, izbami innych krajéw i Eurochambres.
Jednoczesnie, zadna organizacja biznesowa nie ma doswiadczenia ani wiedzy
wystarczajgcej aby by¢ konkurencyjng dla KIG.

Przedsiebiorcy, ktorzy planujg ekspansje zagraniczng potrzebujg wiedzy, ekspertyz,
informacji i danych na temat rynkéw zagranicznych. Odpowiednio dostosowana
i wsparta dobrymi narzedziami wywiadownia gospodarcza jest bezcennym wsparciem.
Posiadajgc duzg grupe ekspertow i ponad 30 lat doswiadczenia w promociji
zagranicznej polskich przedsiebiorcéw, KIG musi wzmocni¢ swiadomos$é swojej marki
w tym zakresie.

Ponadto, petna obstuga przedsiebiorcow w obszarze wsparcia eksportu zbiega sie
z kazdym aspektem dziatalnosci KIG — wydawaniem karnetow ATA i $wiadectw
pochodzenia, tworzeniem raportow gospodarczych czy promocji Sgdu Arbitrazowego.

5. Budowa wartosci dla organizacji cztonkowskich KIG.

KIG dostarcza rzetelng i sprawdzong wiedze w obszarach makroekonomii, kondyciji
branz, prognoz gospodarczych, prawa podatkowego i finanséw, ktére sg dla
przedsiebiorcéw niezbedne w kontekscie planowania inwestycji. KIG wzmocni
komunikacje zewnetrzng w tych dziedzinach oraz bedzie stale poszerza¢ zasoby
informaciji, w zaleznos$ci od biezgcej sytuacji ekonomicznej i gospodarczej.
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Z powyzszym tgczg sie m.in.

Wsparcie merytoryczne przedsiebiorcow

Widocznos¢ w mediach

Monitorowanie procesu legislacyjnego

Obecnoé$¢ ekspertow KIG w najwazniejszych gremiach doradczych Rzadu

i instytucji administracji panstwowej i samorzadowej

« Publikacja raportéw, analiz i prognoz gospodarczych oraz tworzenie wydan
specjalnych na zamowienie

« Organizacja foréw, kongreséw, konferencji i szkolen

KIG bedzie skupia¢ sie na udziale w takich inicjatywach, ktére bezposrednio wptywajg
na przedsigbiorcow, a jednoczesnie wzmacniajg wizerunek Izby. Nieodigcznym
elementem prowadzenia projektow powinno by¢ wspoélne dziatanie z organizacjami
cztonkowskimi oraz partherami instytucjonalnymi, ktérzy dopetnia = wiedze
i doswiadczenie pracownikéw i ekspertow KIG.

. Aktywna komunikacja wewnetrzna i zewnetrzna.

KIG bedzie prowadzi¢ aktywng i skuteczng komunikacje wewnatrz sieci cztonkowskiej
oraz do podmiotéw zewnetrznych, w tym zwtaszcza medidw gospodarczych i instytuciji
publicznych odpowiednich ze wzgledu na obszar merytoryczny aktualnie istotnych
zagadnien. W komunikacji skierowanej do organizacji cztonkowskich kluczowa bedzie
wymiana tresci stanowisk i opinii oraz zachecanie do udzialu w ich tworzeniu
i prezentowaniu, a takze dystrybucja materiatdbw merytorycznych przygotowywanych
przez cztonkéw KIG — tak wewnatrz, jak i na zewnatrz sieci KIG.

.Umacnianie wizerunku KIG jako kluczowej organizacji biznesowej w Polsce
poprzez aktywne i otwarte pozyskiwanie nowych organizacji cztonkowskich.

Przedsiebiorcy kazdej branzy, wielkosci i pochodzenia majg mozliwos¢ i potrzebe
zrzeszania sie w organizacjach ich reprezentujgcych, a trend ten wzmacnia sie w ciggle
zmieniajgcych sie warunkach globalnych. To jest czas, ktory w szczegdlnosci powinien
zosta¢ wykorzystany na promocje idei samorzadu gospodarczego i wartosci ptyngcej
z przynaleznosci do organizacji biznesowych — cztonkow KIG.

KIG bedzie inicjowa¢ i pobudzaé procesy zmierzajgce do tworzenia nowych izb
gospodarczych tak, aby jak najwiecej przedsiebiorcow miato silng reprezentacje
w dialogu z Rzadem.
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